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Poznédmka: Expertni odhad Féra darc(, ktery vychazi z vlastnich
analyz a dostupnych dat ministerstva financi a krajskych Grada.
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TOP 10 nadaci a fondt 2018

(firemnich i nefiremnich) podle vySe rozdélenych prostredki

DOBRY ANDEL, nadace » 232 149 175 K¢

Nadace CEZ » 175 533 494 K¢

Nada&ni fond AVAST » 109 199 000 K¢

Nadace Agrofert » 90 990 794 K¢

Nadace The Kellner Family Foundation » 89 051 000 K¢
Cesko-némecky fond budoucnosti, nadaéni fond
» 79 741 218 Ke

Prague Civil Society Centre, nadacni fond

» 69 261 000 Ke

Nadace GCP » 67 654 000 K¢

F-nadace » 62 603 275 K¢

Nadace Charty 77 - Konto Bariéry » 61 004 417 K¢

TOP 3 nadaci a fondii 2018

dle nadacniho jmeéni

Cesko-némecky fond budoucnosti, nadaéni fond
» 3755 165 000 K¢

Nadace Depositum Bonum » 1233 000 000 K¢
Nadace Ceské sporitelny » 501 000 000 K¢



Profesionalni darci v Cesku: Nadace a fondy

V ROCE 2019 PUSOBi V CESKE REPUBLICE » 2 443 nadaci
a fondd, coZ je proti roku 2018 o 147 subjekti vice.
Z toho je » 479 (480 v roce 2018) nadacia » 1964
(1816 v roce 2018) fondd.

356 (324 v roce 2018) z nich je firemnich, jde
o » 112 nadaci a » 244 firemnich fondd.
2 087 (1972 v roce 2018) z nich je
368 jsou nadacea» 1719

Oproti tomu
nefiremnich, z toho
nefiremni fondy.

FIREMNi NADACE A FONDY v roce 2018 celkem rozdélily vice

nez » 704 miliond korun (v roce 2017 vice nez 677 miliond korun).

Pocet rozdélenych prostredkii
priibézné stoupa

VICE NEZ 100 MILIONU KC ZA ROK 2018 ROZDELILY
DVE NADACE A JEDEN FOND (druhy ddaj je za rok 2017):

232 149 175 Ke | 192 925 725 K¢
175 533 494 K& | 185 964 840 KE

109 199 000 K& | 97 845 000 Ke

Vice nez 50 a méné nez 100 miliond K& rozdélilo
v roce 2018 devét subjektd.

TESNE POD 100 MILIONOVOU HRANICI SKONCILY
(druhy udaj je za rok 2017):

90 990 794 K& | 124 850 979 Ke

89 051 000 Kc | 87 669 000 K¢

Zdroj Udajl: Férum darct

Je to o » 27 milioni korun vice nez v predeslém roce.
NEJVETSIM FIREMNIM DARCEM je opét
ktera rozdélila vice nez » 175 miliond korun.

NEFIREMNi NADACE A FONDY investovaly v roce 2018

do vefejné prospésnych projektt pres » 1,070 mld korun
(1,005 mld korun v roce 2017).
Nefiremni nadace rozdélily o
predeslému roku.

65 miliond korun vice proti

NEJVICE FINANCI V ROCE 2018 OPET ROZDELILA
232 miliond korun.

Nejvice profesionalnich darcii
je v hlavnim méste

POCET NADACI A FONDU (profesionalni darci):
» 2 443 nadaci a fondd
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Udaje za rok 2018, zdroj: Férum darcd

POdpora VZdElavanl na prvnlm mISte (vychézi z idaji za Top 25 firemnich + Top 25 nefiremnich nadaci a fondd)

VZDELAVANi A VYZKUM

14 %

POMOC SOCIALNE
ZNEVYHODNENYM

DETI, MLADI A RODINA
13 % 13%

POMOC NEMOCNYM
A LIDEM S HANDICAPEM



Nazory verejnosti — darcovstvi vs. fake news 2019

Podpora verejné prospésnych aktivit

Pouze » 14 % lidi ze svého prijmu pravidelné podporuje
néjakou verejné prospésnou aktivitu. Pravidelné nebo
prileZitostné se pak jedna o » 41 % lidi.

Aktivnéjsi v pFispivani jsou Zeny » 48 % neZ muzi » 35 %.

ano, pravidelné » 14 %

ano, prilezitostné » 27 %

jen obcas » 21 %
jen vyjimecné » 29 %
nikdy » 9 %

0 informace, jakym zpldsobem organizace vyuzivaji
poskytnuté finanéni prostredky, se zajima » 64 % lidi.
Aktivné vyhledava informace o zplsobu vyuzivani
poskytnutych penéznich prostiedkl » 39 % lidi.
Nejcastéjsim zdrojem informaci jsou pritom webové
stranky » 82 %.

Diivéra ve verejné prospésny sektor

Vefejné prospéénému sektoru davéruje » 46 % lidi.
Casté&ji se jedna o Zeny a lidi s vy$3im vzdélanim.

1% , rozhodné ANO
47 % JP spise NE

Davéru ve spolky » 42 % je niz&i neZ v pFipadé nadaci.

a1 % lidi.

D&véru v nadace ma

ZPRAVODAJSKE INFORMACE A NESPRAVNA FAKTA

Lidé davéruji vice zpravam v tradi¢nich médiich, nez
zpravam na socialnich sitich » 75 %. Nicméné je znat,
Ze kvali falednym zpravam uz nemaji takovou dlvéru

ke zpravam obecné » 42 %.

Urcity rozpor je citit v minéni, Ze novinari do zprav
zamérné projektuji svdj subjektivni pohled » 53 %,
zaroven ale novinari nejsou neomylni, v zasadé se snazi
o objektivni zpravodajstvi » 47 %.

NEJCASTEJI LIDE PRISPIVAJi NA VEREJNE PROSPESNE AKTIVITY
ROCNE CASTKOU 201-500 KC » 26 %.

501 - 1000 Ke

2%
nad 5 000 Ke

201 - 500 Ke 1001 - 2000 K¢

2001 - 5000 Ke

0 - 100 K¢
101 - 200 Ke

NAZOR, ZE VEREJNE PROSPESNY SEKTOR ODVADI LEPSI PRACI
NEZ V MINULOSTI, ZASTAVA » 71 % LIDI.

Castéji se jedna o zeny » 75 %.
Vyznamné méné si to mysli lidé starsi 60 let » 59 %.

Lidé vidi ulohu nadaci predevsim v podpore potrebnych
88 %, shanéni penéz naty, co jsou v nouzi » 87 %,

a spolupréci s ostatnimi organizacemi » 80 %.

Ulohu spolk® lidé vidi predevéim v zajistovani aktivit

pro déti a sportovni aktivity » 83 %.

INFORMACE 0 VEREJNE PROSPESNEM SEKTORU
Zpravodajské informace o verejné prospésnych
organizacich sleduje » 73 % Cechd (SK - 79 %,

PL - 82 %, HU - 78 %).

Sledovani takovych zprav je podobné napric vsemi
vékovymi skupinami.

Zpravy jsou povazovany spise za ddvéryhodné.

To se tyka Castéji zen a lidi do 60 let.



Pouze » 54 % Cechi si uvédomuije, Ze nejvic statem

financovana neziskova organizace je Fotbalova asociace

30 %.

CR. Castéji tomu véFi zeny » 57 % neZ muzi

NEJViC STATEM FINANCOVANA NEZISKOVA ORGANIZACE
JE FOTBALOVA ASOCIACE CR.

37 %

NEZISKOVKY JSOU FINANCOVANE JENOM STATEM,

DUVERYHODNA NEZISKOVKA NEEXISTUJE.

35 %

LIDE BY V NEZISKOVKACH MELI PRACOVAT ZADARMO,

MEZISKOVE ORGANIZACE A JEJICH PRACI NEPOTREBUJEME,
KDYBY NEEXISTOVALY, NIC SE NESTANE.

41 %

VSECHNY POTREBNE SOCIALNi A ZDRAVOTNICKE SLUZBY
ZAJISTUJE STAT. NEZISKOVKY KTERE POSKYTUJi SOCIALNi
A ZDRAVOTNICKE SLUZBY NEJSOU TREBA.

40 %

rozhodné spise . spise
verim verim neverim

rozhodné
neverim

Ostatni vyroky jsou nepravdivé nebo nesmyslné, i tak se
najde skupiny 30 - 50 % lidi, ktefi jim véFi. Castéji takovym
vyroklim véri muzi nez zeny. Nejvice pak v nepravdivé
nebo nesmyslné vyroky véri predevsim lidé starsi 60 let.

ZDROJE INFORMACI
NejcastéjSim médiem, prostrednictvim néhoz ziskavaji
lidé informace, jsou webové stranky. Nékolikrat denné
b6 % Cech(. Castgjsi vyuZivani webovych
51 %. Nejméné vyuZivaji webové
33 %.
Casté&ji vyuzivaji webové stranky muzi » 53 % nez zeny
39 %. A také mladi lidé do 29 let » 56 %.
U lidi starsich 60 let vyuzivaji webové stranky nékolikrat
denné jen » 37 %.
Dalezitym médiem stale zUstava televize. Alespon jednou
denné (zrejmé kvali hlavnim vecernim zpravam) vyuziva
jako informacni zdroj » 77 % Cechd (SK - 76 %, PL - 66 %,
HU - 67%). Televize je dileZita predevdim pro zeny » 19 %
a lidi starsi 60 let » 88 %.
Socialni sité jsou nejdllezitéjsim médiem v Madarsku
(alespori jednou denné » 64 %, v Cesku pouze » &k %).

je vyuziva
stranek je v Polsku
stranky na Slovensku

SDILENi JEDNOTLIVYCH TEMAT

Nejcastéji sdilenym tématem (alespon jednou denné] je
doprava a pocasi » 29 %, lokalni témata » 21 %, domaci
politicka scéna » 20 %, sport » 18 % a Zivotni styl » 18 %.
Pokud se jedna o sdileni alespon jednou tydné, dominuji
lokalni témata, Zivotni styl a zdravi a medicina.

HLAVNi MEDIUM PRO ZiSKAVANI INFORMACI 0 DOMACI
POLITICE JE S VYRAZNOU PREVAHOU CESKA TELEVIZE » 27 %.

VYUZiVANI SOCIALNICH SiTi

Socialni sité jako zdroj informaci o aktualnim déni
vyuzivaji dvé tretiny Cechd.

Nejcastéji vyuzivanou socialni siti je Facebook. Alespon
jednou denné ho vyuziva » 43 % Cech( (SK - 53 %,

OL - 58 %, HU - 66 %).

Castéji vyuzivaji Facebook zeny » 4h % nez muzi » 41 %.
Z hlediska véku nejcastéji pouzivaji Facebook mladsi
29 let (71 %), nejméné pak starsi 60 let » 32 %.
Youtube a Instagram je doménou predevsim mladych
do 29 let. Alespofi jednou denné je vyuziva » 30 %

resp. 27 % mladych.

SDILENI ZPRAV NA SOCIALNICH SITiCH

Alespon jednou sdilelo prostrednictvim socialnich
siti v poslednim tydnu néjakou zpravu » 45 % Cech
(SK - 55 %, PL - 49 %, HU - 38 %).

Sdileni zprav je doménou predevsim lidi ve véku

45 - 59 let » 52 %, u mladsich 29 let je to » 44 %.

Zdroj: InsightLab, vyzkumy pro FD 2019

Vice najdete na www.donorsforum.cz v sekci o darcovstvi.



Darcovske SMS pocty (srovnani za obdohi leden - zafi 2019)

(14 %)

Prehled darcovskych SMS

dle cenovych hladin
26 %
98 315
15 h 59 %
96 380 226 402

(«17%)
Prehled darcovskych SMS dle typu
(jednorazove vs. trvalé za obdobi leden - zafi 2019)

60 % (53 % v roce 2018)
228 784

Cisla zahrnuji jednorazové DMS i trvalou podporu

Jednorazove

40 % (47 % v roce 2018)
152 313

Zdroj: analyzy FD

Le Slovenska — kolik prinesly danoveé asignace?

Prijemct 2% danovych asignaci bylo na Slovensku za rok
2018 celkem vice nez » 13 tisic a dohromady tedy ziskali

vice nez » 68 miliond eur (coZ predstavuje zhruba 1,8 mld
Ceskych korun).

Firemni nadace ziskavaji svoje asignované prostredky
zejména od svych zfizovateld, respektive matefskych
firem. Zatimco obcanské inciativy nebo neziskové
organizace ziskavaji svoje asignace zejména od drobnych
darcl a jednotlivcd.

TOP 10 FIREMNICH A OBCANSKYCH NEZISKOVYCH ORGANIZACI PODLE PRIJMU Z ASIGNACE 2 % DANi V ROCE 2018

(ZA ZDANOVACi 0BDOBI 2017).

TOP 10 firemnich nadaci

Nadacia EPH» 1725191 €

Nadacia SPP» 1 492 301 €

Nadacia Kia Motors Slovakia » 1 423 798 €
NADACIA VOLKSWAGEN SLOVAKIA » 1195 844 €
Nad&cia Slovenskej sporitelne » 1 107 084 €
Nadacia U. S. Steel Kosice » 907 036 €

Nadacia ADELI » 891 656 €

Nadacia VUB » 780 664 €

CSOB nadacia » 761 922 €

Nadécia Tatra banky » 663 075 €

TOP 10 obcanskych neziskovych organizaci

Asociacia pomoci postihnutym - APPA » 865 015 €
PLAMIENOK n.o. » 828 996 €

POMOCNICEK o.z. » 614 937 €

Nadécia Centra pre filantropiu » 580 377 £

DOBRY ANJEL, n. o. » 449 862 €

Nadécia Spolo&ne pre region » 336 608 €

Nadécia Pro futura » 311 324 €

Liga proti rakovine Slovenskej republiky » 311 116 €
ONAS » 309 080 €

ZdruZenie madarskych rodicov na Slovensku » 301 104 €

Zdroj: asfin.sk



Inspirace ze zahranici - evropske a svetove trendy 2019

Klicova zjisténi pro Evropu

> 95 % evropskych neziskovek ma webovou stranku, Mailingy jsou absolutné nejdﬂleiitéjéfm komunikac¢nim
ale pouze » 56 % z nich na ni umi pfijmout online platou.  kanalem - » 80 % z nich posila svym darciim

V globalnim srovnani je to 8 procentnich bodl pod a podporovateldm pravidelné maily (je to oproti roku
svétovym pramérem. Na druhou stranu » 26 % z nichma 2018 nardst o zhruba 20 %). » 39 % z nich posilé svoje
charitativni obchidek nebo eshop, coZ je i z globalniho informace mésicné, » 29 % Ctvrtletné a » 13 % tydné.

pohledu nejvyssi Cislo.
» 23 % evropskych neziskovek pouZiva néjakou formu

» 86 % evropskych organizaci s web strankou maji prispivani prostrednictvim charitativnich textovek.

stanoveno, jak zachazet s daty - to je v globalnim

srovnani zcela nejvy$séi Cislo. Predpokladame, Ze to » 42 % evropskych neziskovek pracuje s google Ads,

hodné souvisi s GDPR. coZ je celosvetové nejvyssi Cislo. Také investuji do reklam
na Facebooku » 54 %, na Instagramu » 38 % a na Twitteru
> 18 %.

e 44 % e 95 %

EVROPSKYCH NEZISKOVEK MAJi SEPSANOU SoMe STRATEGII.  SOUHLASI S TVRZENIM, ZE SOCIALNI MEDIA POMAHAJI
POVEDOMi 0 ZNACCE /NAZVU A PRACI NEZISKOVE ORGANIZACE.

e 46 % e 74 %

POUZIVA PLANOVANI A KALENDAR PRO ZVEREJNOVANI SVYCH ~ SOUHLASI, ZE SOCIALNi MEDIA JSOU PRO AKTIVITY VEREJNE
PRISPEVKU NA SoMe. PROSPESNYCH ORGANIZACI EFEKTIVNI.

I 84 % Imm—— b %

TVRDI, ZE JIM JEJICH ZASTUPCI VE VYKONNYCH VYBORECH SOUHLASI, ZE SoMe POMAHAJI VE FUNDRAISINGU.
POMAHAJI S KOMUNIKACI NA SOCIALNICH SiTiCH.

Globalni zjisténi 2019

TOP 5 TEMAT POMOCI
DETI A MLADEZ VZDELAVANI
S s 2% m% 8%
KOMUNITNI ROZV0)J ZDRAVI
Socialni média

90 % SVETOVYCH NEZISKOVEK BEZNE POUZIVAJi SoMe K ZAPOJENI SVYCH PODPOROVATELU A DARCU.
94 % SOUHLASI, ZE SoMe PODPORI POVEDOM 0 ZNACCE.

80 % PRILAKA ZAJEMCE 0 UGAST NA AKCI, A /2 %5 SOUHLASI, ZE JE TO DOBRE PRO FUNDRAISING.
84 % pouZivi FACEBOOK A MA v PROMERU 20 606 FOLLOWERD.

46 % pouZiva TWITTER A MA v PROMERU & (33 FOLLOWERD.

42 % POUZIVA INSTAGRAM A MA V PROMERU 3 377 FOLLOWERU.

0 wr s
26 "o POUZIVA YOUTUBE.
Zdroj: Global NGO technology report 2019, Nonprofit Tech for Good



